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La relance de la production et de la
consommation du raisin de table en France
peut-elle se fonder sur des arguments
santé, qu’ils soient liés aux

1. variétés,
2. itinéraires techniques,
3. terroirs distinctifs

de la filière nationale ?



METHODOLOGIE

Groupes de 

consommateurs

Interviews d'experts

Sémiosphère : 

discours des médias 

sur le raisin 

Analyse sémiotique

des communications 

et emballages

Sélection de livres et magazines
spécialisés (cuisine, santé)
Sites et blogs
Sélection de produits cosmétiques
(Caudalia)

Paris
Marseille
Lyon
10 personnes groupe mixte

2 Nutritionnistes (N1 et N2 dans ce
rapport)
2 Chefs (C1 et C2 dans ce rapport)
2 Journalistes (J1 et J2 dans ce rapport)
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Le goût fondé 
sur un sens
croquant
frais
beau

LA DIMENSION ALIMENTAIRE DES FRUITS ET
LÉGUMES : DEUX PÔLES COMPLÉMENTAIRES

DEUX PÔLES DES F&L

Global qui 
relève de 
l’évidence

• vivant
• normal
• qualité de vie

couleurs vives
environnement    
chaleureux

Composition 
nutritionnelle

• vitamine C
• pectine
• oligo-

élément
• anti oxydant

Goût en tant 
que tel
• décrit de 

façon 
abstraite

• comme une 
évidence

un peu sucré, 
acidulé

Le goût 
fondé sur 
des 
images
• émotion
• ressenti

goût du verger
rustique
soleil de l'hiver

pôle goûtpôle bien 
être
pôle bien 
être

Source : KEZAKO & Co coline.klapisch@orange.fr



LA COMMUNICATION ACTUELLE
Analyse sémiologique

Cette distinction n'est pas clairement énoncée et reste
implicite.

Par ailleurs, la logique Patrimoniale, qui inclut les variétés
qualitatives, crée l'image d'un produit distant.

1. LOGIQUE PATRIMONIALE

- Haut de gamme
- Des variétés
- Focus sur Muscat, Chasselas

2. LOGIQUE FONCTIONNELLE

- Entrée de gamme
- Le raisin générique
- Incluant l'ensemble des variétés

Source : KEZAKO & Co coline.klapisch@orange.fr



Rajout

Jeunesse cellulaire 
préservée

Bien-être Santé

Elimination

Tonus et énergie 
physique

Embellissement
Beauté de la peau

Minceur 

Protection et 
résistance

Drainage

Détox

Reconstituant 
vital

Dimension santé : peu présente 
dans la communication actuelle

Source : KEZAKO & Co coline.klapisch@orange.fr
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LES AUTRES LEVIERS POSSIBLES 
DE COMMUNICATION

4 leviers valorisant la spécificité du raisin 
de table français. 

Des leviers aux poids différents

LEVIER PLAISIR 
POLYSENSORIEL

À RENFORCER

LEVIER CARTE 
CULTURELLE

À  AMÉLIORER

LEVIER USAGE ET 
CONSOMMATION

À INTRODUIRE ET 
DÉVELOPPER

À INTRODUIRE 
SOUS RÉSERVE

LEVIER 
BIENFAITS 

SANTÉ

Source : KEZAKO & Co coline.klapisch@orange.fr



Quatre scenarii santé sont envisageables 
pour le raisin de table, avec des cibles et 
des modalités de consommation spécifiques.
1. Tonus et dynamisme 2. Hydratation et régénération
- Du sucre pour l'organisme
- Valeur nutritionnelle
- Un sucre qui fait du bien et qui
donne de l'énergie
- Pour les enfants et les adolescents
en pleine croissance
- Alternative aux barres chocolatées
et viennoiseries

- De la fraîcheur
- Désaltérante
- Des sels minéraux régénérants

3. Bouclier santé 4. Beauté et bien-être holistique
- Contre les maladies 
cardiovasculaires
- Lutte contre le cancer
- Stimulation du cerveau

RESVÉRATROL

- Beauté de la peau
- Détox
- Apparence embellie
- Jeunesse
- Plaisir du goût
- Saisonnalité de "rentrée" pour
partir d'un bon pied

Source : KEZAKO & Co coline.klapisch@orange.fr



L’AXE SANTÉ : 
LE POSITIONNEMENT SEGMENTANT

UNE CIBLE FÉMININE

« je ne mange pas du raisin pour ses qualités nutritionnelles 
je mange du raisin pour le goût, le goût du soleil du coup un 
bon raisin c’est juste qu’il est bon ». 



L’AXE SANTÉ : 
LE POSITIONNEMENT SEGMENTANT

• Une nouvelle variété
« le fait que ce soit historique
et que ce soit antioxydant, ça se contredit les deux »

• Comment la reconnaître ?
Couleur rouge plus crédible
Taille des grains 
D’où vient-il ?
« si le goût est inchangé, je pourrais le prendre »

• plus qu’une autre ?
« parce que si c’est 0.0001% de plus… » 

LE PRODUIT



L’AXE SANTÉ : 
LE POSITIONNEMENT SEGMENTANT

LE SCENARIO CATASTROPHE

La perte de Naturalité

« comment peut-on réinventer un fruit ? C’est ça qui
me tue ! », un raisin « modifié » comprendre OGM,
trafiqué, enrichi en antioxydants de synthèse car « je
pense que l’on peut tout faire ».



RESVÉRATROL

« ça fait pétrole, alcool, contrôle », « votre trol,
trol ce n’est pas rassurant » « d’où il sort
lui ? » « Il y a des noms tout aussi barbares,
sans phtalates pour les biberons, sans
parabène, sans bisphénol A… des trucs tout
aussi à coucher dehors » tous à éviter
d’ailleurs…



L’AXE SANTÉ : 
LE POSITIONNEMENT SEGMENTANT

UN RAISIN PLAUSIBLE MAIS 
LÉGITIME ?

1. La qualité de l’émetteur est fondamentale
« l’Inserm, l’Inra, Caudalie, l’Institut Pasteur, 
l’Inpes, le Ministère de la Santé »
2. Nécessité d’une communication en amont 

des points de vente
3. Nécessité d’un argumentaire étayé et 

rassurant

LA COMMUNICATION



LES EXPLICATIONS ACCEPTABLES

• Un hybride, un mélange de variétés, 
un « simple » travail de l’Inra de 
reproduction

• L’amélioration des techniques 
d’analyse

les itinéraires techniques 
ne sont jamais évoqués

L’AXE SANTÉ : 
LE POSITIONNEMENT SEGMENTANT



ALIMENTATION FONCTIONNELLE
versus GASTRONOMIE ?

« On est ce qu’on mange si je mange du raisin stérile
[apyrène] je deviens stérile »,
« car il y a Hippocrate qui dit « la nourriture c’est
notre médicament, et notre médicament c’est notre
nourriture »

Source : Stylist, février 2016

Source : Kantar, 2016



Conclusion
• Les seuls arguments santé sont insuffisants à

motiver un recrutement ample de jeunes
consommateurs.

• Un positionnement d’aliment patrimonial à haute
valeur nutritionnelle pour la ou les variétés
nationales identifiées comme riches en resvératrol
peut séduire un segment de clientèle.

INNORAISIN 2016


